Тема 6. Региональные рынки и их взаимодействие

1. Основные составляющие регионального рынка
Региональные рынки выполняют ряд важных функций в экономике региона. Путем товарного обмена они обеспечивают непрерывность регионального воспроизводства, включая воспроизводство материальных, финансовых, информационных, трудовых ресурсов. 

По своей экономической сущности региональный рынок – это совокупность высоколокализованных социально-экономических процессов и отношений в сфере обмена (обращения), формируемых под влиянием особенностей спроса и предложения каждого территориально-административного образования и с учетом конъюнктуры рынка и процессов принятия коммерческих решений. 

Основными составляющими рыночных процессов являются. 

Субъект рыночных отношений - экономическая единица, участвующая в рыночных отношениях и выполняющая определенные функции в сфере производства, обращения или потребления товаров. 

Экономическое пространство - комплекс условий и предпосылок, обеспечивающий обращение товаров и услуг. 

Рыночные отношения - экономические отношения между субъектами рынка по поводу товарного обмена. 

Рыночный механизм - совокупность экономических регуляторов взаимодействия субъектов рынка. 

Институциональная структура рынка - совокупность хозяйствующих субъектов рынка и их экономических связей. 

Процессы формирования, функционирования рынков и рыночных субъектов, находятся в зависимости от количественных и качественных характеристик экономического пространства, в котором функционирует рынок. 

Эффективность функционирования экономического пространства, в котором функционирует региональный рынок, зависит от: 

 емкости регионального рынка; 

 структуры потребления внутри региона; 

 характеристик и ассортимента производства. 

Следует различать внутренние и внешние экономические пространства. 

Внешнее экономическое пространство обеспечивает субъектов рыночных отношений материальными, финансовыми, трудовыми ресурсами. 

Внутреннее экономическое пространство - условия и предпосылки для функционирования системы региональных рынков, расположенные на территории рынка элементы экономического потенциала, составляющего материально-техническую основу рыночного воспроизводственного процесса. 

Также важно учитывать экономический потенциал - совокупная способность отраслей народного хозяйства производить промышленную, сельскохозяйственную продукцию, осуществлять капитальное строительство, перевозки грузов, оказывать услуги населению в определенный момент времени. 

Для изучения регионального рынка, исследуются следующие сферы: 

1. конкурентная среда регионального рынка; 

2. условия формирования хозяйственных связей внутри рынка и между рынками; 

3. совокупность отношений регионального рынка; 

4. рыночная инфраструктура региона; 

5. формы движения товаров и капитала; 

6. региональные факторы, влияющие на емкость рынка; 

7. механизмы взаимодействия субъектов отношений регионального рынка. 

Взаимосвязанная совокупность рынков различного типа называется системой регионального рынка. 

В данную систему входят: 

1. - потребительский рынок (рынок благ); 

2. - рынок земли и недвижимости; 

3. - рынок труда; 

4. - рынок капиталов (кредитный рынок и рынок ценных бумаг); 

5. - рынок информации; 

6. - рынок природных ресурсов; 

7. - рынок культурных ценностей; 

8. - рынок образовательных услуг и др. 

Развитый региональный рынок может эффективно функционировать при научнообоснованной системе изучения спроса, тенденций и его закономерностей развития: 

1. общего объема спроса и объема спроса на отдельные группы и виды товаров; 

2. структуры спроса одноименных товаров различных предприятий; 

3. сезонных колебаний спроса по отдельным товарам; 

4. требований покупателей к качеству товаров. 

Изучение спроса дает информацию, позволяющую прогнозировать емкость и структуры рынка, а также предполагаемые сдвиги в совершенствовании географии производства и потребления товаров и услуг. 

Региональные рынки неоднородны. Так, по территориальной организации сферы обращения можно выделить поселенческие рынки в населенных пунктах сельской местности, городские, областные, республиканские, межобластные, межреспубликанские и межрегиональные. 

Для каждого вида рынков присущи соответствующие инфраструктура с особенностями размещения, развития и функционирования, емкость рынка, каналы и схемы товарообразования. 

Потребность в товарах и услугах находится в прямой зависимости от платежеспособного спроса и развития непроизводственной сферы в регионе. 

Кроме населения потребителями товаров и услуг на рынке выступают организации и учреждения непроизводственной сферы и предприятия региона. 

Все рынки взаимосвязаны друг с другом, они обслуживаются 

соответствующими составляющими рыночной инфраструктуры. 

Все региональные рынки взаимосвязаны и взаимодействуют в интересах субъектов рыночных отношений. Взаимодействие региональных рынков обеспечивается следующими способами: 

 посредством саморегулирующихся механизмов отношений рынков; 

 посредством регулирующего вмешательства государства; 

 посредством регулирующего вмешательства региональной администрации. 

2. Региональный потребительский рынок, его роль в удовлетворении запросов потребителей региона

Региональный потребительский рынок является частью общего регионального рынка (или рынка благ). Под товарным рынком в современной экономике понимается «система субъектов экономики, формирующих свои отношения с целью рационального обращения товаров конечного потребления и продукции производственно-технического назначения». При этом потребительский рынок, по мнению авторов, представляет собой ту часть товарного рынка, на которой товары покупаются для личного потребления. 

Потребительский рынок региона – это основная составляющая структуры современной рыночной экономики, где часть ВНП, материализированная в виде произведенных бизнесом товаров и услуг, покупается или приобретается иным способом потребителями региона для личного потребления. 

По своему удельному весу и роли в обеспечении жизнедеятельности 

населения потребительский рынок занимает ведущее место в системе рынков региона. Он представляется нам как динамичная система причинно-следственных связей, обеспечивающих наибольшее соответствие производства (или ввоза из-за пределов региона) товаров и услуг потребностям и платежеспособному спросу населения, охватывающая всю совокупность экономических отношений производства, реализации и потребления материальных благ и услуг потребительской ориентации. 

Насыщенность и емкость регионального потребительского рынка во многом предопределяются эффективностью хозяйственной деятельности в регионе. 

Именно от нее во многом зависит конечное потребление населения региона. 

Региональный потребительский рынок воздействует на ряд фаз, тесно связанных между собой в едином процессе. 
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Рисунок – Взаимосвязь фаз регионального потребительского рынка

Блок потребностей в начале процесса выступает в роли заявок производству, ориентирует его на определенный объем и структуру производственных ресурсов. Он является важнейшим фактором формирования политики приоритетов в производственной программе региона. 

Наиболее существенное значение для анализа и оценки регионального потребительского рынка имеют: 

1.доходы населения, обусловливающие спрос на товары и услуги; уровень платежеспособности; 

2. динамика производства товаров массового потребления в регионе; 

3. объемы, ассортимент и качество товаров, завозимых из других регионов и из-за рубежа; 

4. характер и качество предоставляемых населению услуг, цены на товары и услуги, их динамика; 

5. методы и системы сбыта товаров, сервисное обслуживание и т.д. 

Однако в условиях современной российской экономики, когда происходит беспрецедентный спад производства, а система рынков только складывается, потребительский рынок также только формируется. 

Организационно региональный потребительский рынок представлен сетью магазинов розничной и мелкооптовой торговли, оптовыми базами, посредническими организациями, различными предприятиями сферы услуг региона. Выходят на потребительский рынок в качестве продавцов и предприниматели без образования юридического лица. Им противостоят покупатели, реально представленные домохозяйствами. Такова субъективная определенность регионального потребительского рынка. 

Пространственно данный рынок определяется территорией, на которой покупатели могут приобрести товар или услугу. В связи с тем, что регион – это область (район, часть страны), отличающаяся от других областей совокупностью естественных или исторически сложившихся экономико-географических особенностей, региональный потребительский рынок имеет соответствующую территориальную определенность. 

Методические подходы авторов к изучению регионального потребительского рынка предполагают исследование его с учетом выявления общего объема спроса населения на отдельные группы и виды товаров и объема их предложений; определения розничного товарооборота, объемов продаж потребительских товаров, а также соотношения на потребительском рынке отечественных и импортных товаров; анализа качества товаров, поступающих на потребительской рынок; составления характеристик торговой розничной сети региона; изучения системы платных услуг и т.д. 

Первым этапом исследования регионального потребительского рынка является выявление спроса населения региона на соответствующие товары. 

Изучение спроса должно давать информацию, позволяющую прогнозировать емкость и структуру рынка, а также предполагаемые сдвиги в изменении географии производства и потребления товаров и услуг. 

Как известно, платежеспособный спрос населения региона характеризуется суммой денежных ресурсов, которую оно может направить на приобретение товаров и потребление платных услуг. Следовательно, структура платежеспособного спроса находится в прямой зависимости от источников формирования доходов населения, в частности тех, которые принимают денежную форму (заработная плата, денежные пособия, выплаты, дивиденды и др.). 

Продолжающийся и усиливающийся кризис в российской экономике приводит к нестабильности, перепадам в доходах и потреблении, их дифференциации в различных сферах и по различным социальным группам, что снижает стимулы к эффективному труду, нарушает равновесие между спросом и предложением. Чтобы выдержать принцип «рыночным ценам – рыночные доходы», необходимо иметь в виду, что либерализация цен, начавшаяся в России с 1992 г., имеет место при значительном спаде производства товаров массового потребления. 

Региональный потребительский рынок – это сложная система институтов в сфере обращения, характеризующаяся большим числом взаимосвязей. Однако каждый из его участников имеет и свои интересы: производители стремятся вернуть затраченные средства и получить прибыль, а потребители – удовлетворить собственные потребности. 

Разрешению противоречий этих интересов служит государственное регулирование региональной экономики со стороны федеральных и местных органов. 

Региональные регулирующие органы используют следующие методы для воздействия на потребительский рынок: 

- прямое директивное централизованное установление цен и тарифов на продукцию и услуги общероссийских монополистов; 

- установление федеральными и региональными органами предельных посреднических наценок вне зависимости от числа посредников; 

- снятие любого вида преград для конкретного ценообразования в немонополизированных секторах экономики и т.д. 

Субъектами спроса на региональном потребительском рынке являются индивиды и семьи, покупающие товары и услуги для личного потребления и проживания на данном регионе. Рынки потребительских товаров характеризуются массовым потреблением, конкуренцией, децентрализованной структурой. 

Основными путями сбыта товаров на региональном рынке являются: оптовая торговля, мелкооптовые торговцы, розничная торговля. Региональная политика в области сбыта товаров дополняется стимулированием торгово-сбытовой деятельности, техническим обслуживанием, системой мер по развитию регионального потребительского рынка в целом. 

3. Региональный аграрный рынок
Региональные аграрные рынки – включают рынки производимой в аграрной сфере сельхозпродукции и готового к употреблению продовольствия, а также рынок земли. Кроме того, в сферу региональных аграрных рынков включаются рынки сельхозтехники, оборудования, удобрений и средств ухода за растениями и животными, рынки услуг, предоставляемых предприятием АПК и др. 

Сельское хозяйство всегда составляло значительную часть российской экономики. До революции это была крупнейшая экспортная отрасль государства: на мировой рынок вывозилось зерно, лен, масло, кожи и др. В дальнейшем экспортный потенциал аграрной экономики был утрачен, но базовыми продуктами питания страну обеспечило все же отечественное сельское хозяйство. 

Аграрный рынок выполняет ряд функций, стимулирующих эффективное развитие народного хозяйства в целом и сельского хозяйства в частности: 

1. Обеспечение покупателей сельскохозяйственной продукцией соответствующего качества в количестве, необходимом для удовлетворения всех возникающих потребностей. 

2. Стабилизация цен на сельскохозяйственную продукцию. 

3. Обеспечение роста эффективности сельскохозяйственного производства.

4. Обеспечение развития и совершенствования межхозяйственных связей. 

5. Обеспечение развития социальной инфраструктуры села и решение социальных проблем. 

По видам продукции и услуг аграрные рынки, функционирующие в сельском хозяйстве, можно объединить в следующие группы: 

1 группа – сельскохозяйственные рынки (рынки собственно сельскохозяйственной продукции); 

2 группа – рынки материально-технических ресурсов для сельского хозяйства; 

В данном рынке можно выделить четыре основных сегмента: 

- рынок сельскохозяйственных машин и механизмов; 

- рынок материально-производственных запасов (топливо, энергия, промышленное сырье и материалы); 

- рынок кормов для животноводства, рынок минеральных удобрений; 

3 группа – рынок сельскохозяйственных земель 

4 группа – рынки сферы услуг; 

Рынок услуг обеспечивает сельскохозяйственные предприятия необходимыми для производственного процесса услугами в числе которых можно выделить: 

- информационные (включая услуги связи); 

- консалтинг (адвокатские услуги); научно-исследовательские (включая элитное семеневодство); 

- технические (в том случае, когда сельскохозяйственное предприятие использует технические мощности специализированных предприятий); 

- ветеринарные; 

- мелиоративные; 

- изыскательские и землеустроительные и др. 

5 группа – рынки сферы торговли (маркетинговых услуг). 

Нетрудно заметить, что три первых сегмента являются внешними, так как продукция, которая реализуется на этих рынках, производится за пределами сельскохозяйственной отрасли. 

Когда сельскохозяйственные предприятия не в состоянии самостоятельно реализовать продукцию, то они вынуждены использовать услуги специализированных торговых организаций. На этом рынке могут оказываться следующие виды услуг: 

- услуги дилерских и дистрибьюторских организаций; 

- услуги предприятий оптовой и розничной торговли; 

- услуги предприятий общественного питания; 

- услуги предприятий переработки. 

В условиях рыночных преобразований регионы оказались под основным ударом всех преобразований и региональный аграрный рынок в том числе. За федеральным центром остается выработка единой экономической политики, формирование условий и рычагов экономического регулирования, разработка целевых программ развития продовольственного комплекса. В регионах же происходит реальное развитие аграрной сферы и именно сюда нацелены интересы торговых и посреднических организаций. И предложенная Правительством доктрина по обеспечению продовольственной безопасности страны также может реализоваться только через региональную политику и практику агропромышленного производства, проводимую субъектами РФ. При организация агропромышленного производства необходимо учитывать региональную специфику, резервы развития продовольственного комплекса, что в конечном итоге формирует самостоятельную продовольственную политику субъекта. 

Основные положения Доктрины по обеспечению продовольственной безопасности страны: стратегической целью продовольственной безопасности является обеспечение населения страны безопасной сельскохозяйственной продукцией, рыбной и иной продукцией из водных биоресурсов (далее – рыбная продукция) и продовольствием. Гарантией ее достижения является стабильность внутреннего производства, а также наличие необходимых резервов и запасов. 

Основными задачами обеспечения продовольственной безопасности независимо от изменения внешних и внутренних условий являются: 

своевременное прогнозирование, выявление и предотвращение внутренних и внешних угроз продовольственной безопасности, минимизация их негативных последствий за счет постоянной готовности системы обеспечения граждан пищевыми продуктами, формирования стратегических запасов пищевых продуктов. 

Развитие региональных аграрных рынков происходит в условиях неуклонного возрастания роли государственного регулирования сельского хозяйства и агропродовольственного рынка и его основных сегментов, направленной на увеличение государственной поддержки прежде всего сельского хозяйства, создание развитой инфраструктуры и товаропроводящей системы, а также проведение эффективной региональной торгово-сбытовой политики.

